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เอกสารโครงงานนวตักรรมเครือสหพัฒน ์ประจาํปี ŚŝŞś (ปีทีÉ řŞ) (ฉบับเต็ม) 
 

ชืÉอนวัตกรรม พีÉหมีฮันนีÉ TO BE NUMBER1  

ประเภทนวัตกรรม 

  Product        Sales & Marketing       System & Process      Services & Personality    

  Energy Saving& Global Warming & Environment    

  Corporate Social Responsibility (CSR)   

  Petty Award 

 

บริษัทเจ้าของนวัตกรรม  คือ  บริษัท ไอ.ซี.ซี. อินเตอรเ์นชัÉนแนล จาํกัด (มหาชน) 

ผู้สร้างนวัตกรรม  

ř) รัตนา  พริกเทศ  ตาํแหน่ง ผู้ช่วยผู้จัดการแผนก 

Ś) จิราภรณ ์ ศรีสุวรรณ ตาํแหน่ง Marketing 

 

สถานทีÉติดต่อ   บริษัท ไอ.ซี.ซี. อินเตอรเ์นชัÉนแนล จาํกัด (มหาชน) 

โทรศัพท ์ 02-293-9000 ต่อ 383  มือถือ (ต้องระบุ) 081-6999256 

E-mail  rattan_phr@icc.co.th 

   

 

           ลงชืÉอ............................................ผู้อนุมัติ 

                          (คุณ บุษบง มิÉงขวัญยืน) 

                                               กรรมการผู้จัดการ หรอื ผู้รับมอบอาํนาจ  

................................................................................................................................... 
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กรุณาตรวจสอบสถานะโครงการนวัตกรรมของทา่น ดังหวัข้อต่อไปนีÊ 

 

1.  นวัตกรรมทีÉส่งเข้าประกวดเคยได้รับ...... 

   สิทธิบตัร  เลขทีÉ.........................           อนุสิทธิบตัร  เลขทีÉ............................                

   รออนมุติัสิทธิบตัร / อนุสิทธิบตัร          ยงัไม่ไดจ้ดสิทธิบตัร / อนสิุทธิบตัร             

   รางวลัอืÉนๆ (ระบ)ุ............................................................................................................... 

 

2. นวัตกรรมทีÉส่งเขา้ประกวดเคยรเิริÉมในบริษัทมาก่อนหรือไม่ 

  มีการรเิริÉมมาก่อน      ไม่เคยรเิริÉมมาก่อน     

  นาํมาพฒันาต่อยอดมาจาก (กรุณาเลือกตอบ) 

  นวตักรรมเดิมของบรษิัททีÉเคยคิดคน้ดว้ยตนเอง (โปรดระบุ) 

       .................................................................................................................................... 

   นวตักรรมทีÉมีการคิดคน้จากภายนอก  (โปรดระบ)ุ 

       .................................................................................................................................... 

 

3. สถานะของนวัตกรรมทีÉส่งเข้าประกวด 

 กาํลงัทดลองใช ้                                 ยงัไม่วางตลาด                                                 

 นาํมาใชจ้รงิ  ตัÊงแต.่..............................   วางตลาด  ตัÊงแต ่ 27 กรกฎาคม 2561   
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บทคัดย่อ 

ทีÉมา/ความสาํคัญ/วัตถุประสงค ์

จากสถานการณ์การแข่งขันกันของตลาดผลิตภณัฑโ์ฟมลา้งหนา้ซึÉงมูลค่าการตลาดสงูและเติบโต

อย่างต่อเนืÉ อง มีแบรนด์ POND’S เป็นผู้นําตลาด แบรนด์ BSC HONEI V มียอดขายอยู่อันดับ  5   

ตัÊงเปา้หมายขยบั Ranking เพืÉอชนะคู่แข่งและมุ่งเป้าหมายเป็นโฟมทีÉ 1 ในใจผูบ้ริโภค  จากการศกึษาขอ้มูล

ทางการตลาดอยู่ตลอดเวลา พบว่า เทรนดข์องผลิตภณัฑล์า้งหนา้ทีÉเริÉมเปลีÉยนฟอรแ์มตจากรูปแบบเดิมๆ ทีÉ

มีรูปแบบเจล นํÊา และโฟม ไดเ้ห็นความนิยมของ “วิปโฟมหรือมูสโฟม” มากขึ Êน มีโอกาสการเติบโตอย่าง

ต่อเนืÉองและยงัไม่มีผูน้าํทางการตลาดทีÉชัดเจน Bsc Honei v จึงออกผลิตภัณฑ ์โฟมมสู Bsc Honei v ทีÉมี

คณุสมบติั ลบ ลา้ง บาํรุง ในขัÊนตอนเดียวเขา้สู่ตลาด  Value Added  ของโฟมลา้งหนา้ คือ ลา้ง Make up 

สะอาดหมดจด เพืÉอให้เกิดจุดสนใจในตัวผลิตภัณฑ์ ได้นําเอากลยุทธ์ด้านบรรจุภัณฑ์ ( Packaging 

Startegy ) มาใช ้โดยการสรา้ง Character Design ตัวหมี “Honei Bear” “พีÉหมีพันธุ์ไทย” ใจดี เพืÉอนซี Êผิว 

คิดและออกแบบโดยทีมงานบริษัท ICC และบริษัท ILC  ถือเป็นการเพิÉมนวัตกรรมทางด้าน Packaging 

Design บนผลิตภณัฑโ์ฟมมูส และขยายสู่ Product Line อืÉนๆ จนเกิดเป็น Collection Sweet Honei Bear 

โดยมีวตัถปุระสงคห์ลกั สรา้งยอดขายและกาํไรเพิÉมขึ Êนใหก้บั Bsc Honei v Brand 

 

รายละเอียด (หลักคิด/วิธีการพัฒนา / ปรับปรุง ) 

ยอดขายโฟมมูส Bsc Honei  v Sweet Honei  Bear Facial Bubble Foam ได้ร ับการตอบรับ

ตลาดทีÉดีจึงนาํโฟมมสูมาต่อยอดทาํการสืÉอสารทาง Mass  พรอ้มทัÊงทาํการตลาดเพืÉอเพิÉมยอดขายพรอ้มทัÊง

เพิÉม Space และขยาย Product-line  ทาํใหก้ารพฒันาดีไซนอ์ย่างต่อเนืÉองทาํใหเ้กิด Appeal Target  สรา้ง

ภาพลกัษณใ์ห ้Brand ทันสมยัขึ Êน และสามารถเพิÉมลกูคา้ใหม,่ ยอดขาย, ขยาย Facing  ณ จดุขายได ้แบบ

กา้วกระโดด  เป็นทีÉตอบรบัของรา้นคา้และลกูคา้ และสามารถเพิÉม New User ได ้  

 

บทสรุป (ผลลัพธท์ีÉได้)  

          การพัฒนาโฟมมูสล้างหน้าทีÉ ใช้ Character Design เป็นตัวหมี “Honei Bear”และขยายไปสู ่

Product-line อืÉนๆ  ทาํให้ผลประกอบการของปี 2562   BSC HONIE V   Brand เติบโต 23%    ยอดขาย 

COLLETION BSC SWEET HONEI  BEAR  Contribution to Growth  21%  และสามารถสรา้งยอดขาย 

BRAND BSC HONEI V  เติบโตแบบมีนัยยะในปี 2562 และในปี 2563 จากกรณีของการระบาดของเชื Êอ

ไวรัสCOVID-19 เพืÉ อ ให้ทัน กับ ส ถาน การณ์ ดั งกล่ าว  จึ ง ได้ออ กผ ลิต ภัณ ฑ์  BSC HONEI BEAR                

ALCOHOL HAND GEL เจลแอลกอฮอลล์า้งมือแบบไม่ใชน้ํÊา (แอลกอออล7์5%v/v)  จาํหน่ายในราคาไม่

แพงเพืÉอทีÉลูกคา้สามารถหาซื Êอไดใ้นราคาทีÉตัดสินใจง่าย  ช่วยสงัคมในช่วงทีÉทุกคนวิตกเกีÉยวกบัโรคระบาด      

ผลการตอบลัพธ์ของผลิตภัณฑเ์ป็นไปในทิศทางทีÉดีสรา้งความสมัพันธ์และสรา้งภาพลกัษณ์ทีÉดีกบัรา้นคา้
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และลูกค้า   BSC HONIE V  มุ่งเป้าหมายขยายตลาด “พีÉหมีพันธุ์ไทย”                COLLECTION BSC 

SWEET HONEI BEAR  ทัÊงตลาดในประเทศและต่างประเทศใหเ้ติบโตแบบกา้วกระโดด   

คําสํ าคัญ  มูส โฟ ม , สิน ค้าMass, Brand Awareness, Packaging Strategy, Character, COVID-19,   

เจลแอลกอฮอล ์, 

  


