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เอกสารโครงงานนวตักรรมเครือสหพฒัน ์ประจาํปี ŚŝŞś (ปีทีÉ řŞ) (ฉบบัเต็ม) 

 

ชืÉอนวตักรรม  นวัตกรรมการตลาดสินคา้เฉพาะกลุ่ม “WACOAL CURVE DIVA คพัดีเวอร”์  

ประเภทนวตักรรม 

  Product        Production        System & Process      Sales & Marketing    

  Services & Personality     Energy Saving& Global Warming & Environment    

  Corporate Social Responsibility (CSR)   

  Petty Award 

 

บรษิัทเจา้ของนวตักรรม คือ บรษิัท ไทยวาโก ้จาํกดั (มหาชน) 

ผูส้รา้งนวตักรรม  

1. คณุอจัฉราภรณ ์ เขมน้งาน                     ตาํแหน่ง ผูช้่วยผูจ้ดัการ แผนก Merchandiseing 

2. คณุพิชาญสิทธิÍ สิริสถาพรจิต                  ตาํแหน่ง ผูช่้วยผูจ้ดัการ แผนกสืÉอสารการตลาด 

3. คณุศศิธร ประยรูสวสัดิÍเดช                     ตาํแหน่ง  เจา้หนา้ทีÉ Digital Marketing 

4. คณุพิชชาภา วฒิุยาสาร                         ตาํแหน่ง  เจา้หนา้ทีÉ Digital Marketing 

5. คณุโสรญิา บุญเรือง                              ตาํแหน่ง  Designer 

6. คณุสนุที หวงัพฒัน ์                               ตาํแหน่ง  Designer 

 

สถานทีÉติดต่อ  บริษัท ไทยวาโก ้จาํกดั (มหาชน) 

โทรศพัท ์02-289-3100 ต่อ 531 มือถือ (ตอ้งระบุ) 095-901-2980 

E-mail picharnsit@gmail.com 

   

 

                                                   ลงชืÉอ............................................ผูอ้นุมติั 

                    (………………………………….) 

                                                     กรรมการผูจ้ัดการ หรือ ผูร้บัมอบอาํนาจ  

................................................................................................................................... 
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กรุณาตรวจสอบสถานะโครงการนวัตกรรมของท่าน ดงัหวัขอ้ต่อไปนี Ê 

 

1.  นวัตกรรมทีÉส่งเขา้ประกวดเคยไดร้บั...... 

   สิทธิบตัร  เลขทีÉ.........................           อนสุิทธิบตัร  เลขทีÉ............................                

   รออนุมตัิสิทธิบตัร / อนุสิทธิบตัร          ยงัไม่ไดจ้ดสิทธิบตัร / อนสิุทธิบตัร             

   รางวลัอืÉนๆ (ระบ)ุ.............................................................................................................. 

 

Ś. นวตักรรมทีÉส่งเขา้ประกวดเคยรเิริÉมในบริษัทมาก่อนหรือไม ่

  มีการริเริÉมมาก่อน      ไม่เคยรเิริÉมมาก่อน     

  นาํมาพฒันาต่อยอดมาจาก (กรุณาเลือกตอบ) 

  นวตักรรมเดิมของบริษัททีÉเคยคิดคน้ดว้ยตนเอง (โปรดระบุ) 

       .................................................................................................................................... 

   นวตักรรมทีÉมีการคิดคน้จากภายนอก  (โปรดระบ)ุ 

       .................................................................................................................................... 

 

ś. สถานะของนวตักรรมทีÉส่งเขา้ประกวด 

 กาํลงัทดลองใช ้                                 ยงัไม่วางตลาด                                                 

 นาํมาใชจ้รงิ  ตัÊงแต่...............................   วางตลาด  ตัÊงแต ่1 ก.ย. 2562 จนถึงปัจจบุนั    
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บทคดัย่อ 

 

ชดุช้นัในสตรี ไดก้ลายเป็นสินคา้แฟชัÉนทีÉสะทอ้นถึงรสนิยมของผูห้ญิงและไลฟ์สไตลที์ÉเปลีÉยนไปใน

ปัจจบุนั เรามกัจะเห็นแบรนดช์ดุชัÊนในทัÉวไป ทาํการออกแบบสินคา้มาตอบสนองลกูคา้เฉพาะกลุ่มมากขึ Êน

รวมทัÊงกลุม่สาวไซซใ์หญ่ (Plus Size) กล่าวคือ ผูห้ญิงทีÉมขีนาดลาํตวัมากกว่า 85 เซนติเมตร ไดป้ระสบ

ปัญหาเรืÉองไซซช์ดุชัÊนในทีÉไม่เหมาะสมกบัรูปร่างของตวัเอง เพราะแบรนดส์ินคา้ชดุชัÊนในทัÉวไป ไมค่่อยมชีุด

ชัÊนในไซซใ์หญ่เป็นทางเลือกใหล้กูคา้มากนกั ส่วนแบรนดค์ู่แข่งรายใหญ่ทีÉมีจาํหน่ายชุดชัÊนในไซซใ์หญ่ ไม่

ค่อยไดท้าํการสืÉอสารถึงกลุม่เปา้หมายอย่างต่อเนืÉอง จึงทาํใหล้กูคา้ไซซใ์หญ่บางกลุ่มยงัไม่ค่อยทราบว่า 

แบรนดด์งักล่าวมีสินคา้จาํหน่าย บรษิัทฯ ไดเ้ล็งเห็นโอกาสทางการตลาดจากกลุม่เป้าหมายกลุม่นี Ê จึง

พฒันานวตักรรมการตลาดเฉพาะกลุม่สาวไซซใ์หญ่โดยเฉพาะ  

 

บรษิัทฯ ไดเ้ริÉมตน้ศกึษาความตอ้งการสินคา้ชดุชัÊนในของกลุม่สาวไซซใ์หญ่ควบคู่กบัเทรนดแ์ฟชัÉน

โลกทีÉมีผลต่อผูห้ญิงในสงัคมไทย ซึÉงพบว่า กระแสในเรืÉอง นิยาม ‘ความสวย’ ของผูห้ญิงไดเ้ปลีÉยนแปลงไป

จากในอดีต กล่าวคือ “ผู้หญิงทกุคนสวยได้ในแบบของตัวเอง ความสวยของผู้หญิงแตกต่างกันได้”  

ดงันัÊน ผูห้ญิงทุกคนจึงสวยมัÉนใจได ้แมส้ดัส่วนรูปร่างของตวัเองไม่เหมือนกบันางแบบโฆษณาทัÉวไป รวมทัÊง

ทาํการวิจยัพฒันาและผลิตสินคา้ชุดชัÊนในทีÉสามารถตอบสนองกลุม่สาวไซซใ์หญ่ออกสูต่ลาด  พรอ้มกบั

สรา้งสรรคเ์นื ÊอหาโฆษณาทีÉแตกต่างจากมมุมองของสงัคมทัÉวไป ภายใตชื้Éอแคมเปญ “Wacoal Curve Diva 

คพัดีเวอร ์บราทีÉเกิดมาเพืÉอสาว DIVA โดยเฉพาะ” เพืÉอขยายฐานลกูคา้ใหม่ และสรา้งยอดขายสินคา้ 

Wacoal Curve Diva ใหเ้พิÉมขึ Êน 

 

     หลงัจาก บรษิัทฯ ไดใ้ชน้วตักรรมนี Ê  ตัÊงแต่เดือน ตลุาคม พ.ศ. 2562- -กุมภาพนัธ ์ พ.ศ. 2563 

ช่วยทาํใหบ้รษิัทฯ สามารถสรา้งยอดขายจากลกูคา้กลุม่เปา้หมายสาวไซซใ์หญ่ เพิÉมขึÊน 65% เมืÉอ

เปรียบเทียบกบัช่วงเวลาเดียวกนัเมืÉอปีทีÉแลว้  (ตลุาคม พ.ศ. 2561-กมุภาพนัธ ์ พ.ศ. 2562) และคาดว่าจะมี

อตัรายอดขายเติบโตต่อเนืÉองไปตลอดทัÊงปี 2563 นอกจากนี Ê บริษัทฯ ยงัสามารถนาํหลกัคิดของนวตักรรม

โครงการนี Ê ไปใช ้เป็นตน้แบบในการพฒันานวตักรรมสินคา้ใหม่ๆ ออกสู่ตลาดในอนาคตไดอ้ย่างมี

ประสิทธิภาพต่อไปอีกดว้ย 

 

 

คาํสาํคญั: Wacoal Curve Diva / ชดุชัÊนในไซซใ์หญ่/ ชุดชัÊนในพลสัไซซ/์บราสาว Plus size  


