


 

2/9 

1.  นวัตกรรมที่ส่งเข้าประกวดเคยได้รับ 

   สิทธิบตัร  เลขท่ี.........................           อนสุิทธิบตัร  เลขท่ี............................                
   รออนมุตัสิิทธิบตัร / อนสุิทธิบตัร          ยงัไมไ่ด้จดสิทธิบตัร / อนสุิทธิบตัร             
   รางวลัอ่ืนๆ (ระบ)ุ............................................................................................................... 
 
2. นวัตกรรมที่ส่งเข้าประกวดเคยริเร่ิมในบริษัทมาก่อนหรือไม่ 
  มีการริเร่ิมมาก่อน      ไมเ่คยริเร่ิมมาก่อน     
  น ามาพฒันาตอ่ยอดมาจาก (กรุณาเลือกตอบ) 
  นวตักรรมเดมิของบริษัทท่ีเคยคดิค้นด้วยตนเอง (โปรดระบ)ุ 
       .................................................................................................................................... 
   นวตักรรมท่ีมีการคิดค้นจากภายนอก  (โปรดระบ)ุ 
       .................................................................................................................................... 
 
3. สถานะของนวัตกรรมที่ส่งเข้าประกวด 
 ก าลงัทดลองใช้    ยงัไมว่างตลาด                                                 
 น ามาใช้จริง  ตัง้แต่ มกราคม 2565  วางตลาด  ตัง้แต.่................................    
 
บทคัดย่อ 
 การท าความสะอาดฟันมีมาตัง้แตอ่ดีต จนปัจจบุนัพฒันามาเป็นผลิตภณัฑ์ท าความสะอาดในช่อง
ปาก เพ่ือแก้ปัญหาภายในช่องปากต่างๆ อาทิ ฟันผุ คราบเหลือง คราบหินปูน หรือ กลิ่นปาก ซึ่งปัจจุบนั
พบว่าผู้บริโภคมีการทานอาหารท่ีมีสีมากขึน้ เช่น ชา กาแฟฯ ท าให้ผู้บริโภคต้องการผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถ
ตอบโจทย์และแก้ปัญหาในเร่ืองความขาวสะอาดของฟัน ดังนัน้จึงต้องมีการทดสอบประสิทธิภาพ
ผลิตภัณฑ์ยาสีฟัน ประเภทท่ีช่วยให้ฟันขาวขึน้ได้ ซึ่งการทดสอบประสิทธิภาพผลิตภัณฑ์ยาสีฟันโดยการ
ทดสอบในอาสาสมัครนัน้ พบว่าการประเมินมีความคลาดเคล่ือนไม่แม่นย า ทัง้ยังมีข้อจ ากัดคือมักใช้
เวลานานและมีคา่ใช้จ่ายสงู รวมถึงสถานการณ์ปัจจบุนัท่ีไม่เอือ้อ านวยตอ่การทดสอบในอาสาสมคัร จึงได้
มีการทดสอบประเมินการใช้ยาสีฟันแบบใหม่โดยไม่ต้องใช้อาสาสมคัร ใช้เวลาในการทดสอบสัน้ลง และมี
ความแมน่ย ามากย่ิงขึน้โดยการทดสอบในฟันปลอม  

ทางทีมผู้ วิจัยและพัฒนาบริษัท ILC จึงได้เล็งเห็นถึงความส าคัญในด้านวิธีการทดสอบหรือ
นวตักรรมใหม่ๆ เพ่ือน ามาขยายและตอ่ยอดธุรกิจในผลิตภณัฑ์กลุ่ม Oral care ท่ีสามารถช่วยกระตุ้นและ
ส่งเสริมยอดขายผลิตภัณฑ์กลุ่ม Oral care เพิ่มมากขึน้ ผ่านการทดลองด้วยวิธีทาง In-Vitro โดยการ
ประยุกต์ใช้ตวัอย่างของฟันววัร่วมกับเคร่ือง Chromameter CR400 สามารถสนับสนุนผลการทดสอบท่ีมี
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ความแม่นย าและเป็นท่ียอมรับในทางวิชาการ ทัง้ยงัลดระยะเวลาและคา่ใช้จา่ยในการทดสอบประสิทธิภาพ
ผลิตภัณฑ์ ข้อมูลสนับสนุนทัง้หมดนีน้อกจากจะเช่ือมโยงกับการตดัสินใจในการเลือกซือ้ผลิตภัณฑ์ของ
ผู้ บริโภคแล้ว ยังสามารถช่วยสร้างความมั่นใจให้แก่ผู้ บริโภคด้วยมาตรฐานการพิสูจน์สู่ผลิตภัณฑ์ท่ีมี
คณุภาพ ตลอดจนเป็นการสร้างมาตรฐานและภาพลกัษณ์ท่ีดีของผลิตภณัฑ์ออกสูท้่องตลาด 
 
ค าส าคญั Tooth whitening, Chromameter CR400, Whitening, Tooth  
 
1.  ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 นวัตกรรมการทดสอบประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ์ประเภท Oral care ท่ีช่วยในเร่ืองความขาว
กระจ่างใสของฟัน หากเลือกวิธีทดสอบในอาสาสมคัร ซึ่งจะใช้เวลานานในการทดสอบและมีค่าใช้จ่ายสูง 
อีกทัง้เน่ืองด้วยสถานการณ์ Covid-19 ในปัจจบุนั ทางทีมผู้วิจยัจงึได้ศกึษาคิดค้นวิธีท่ีหลีกเล่ียงการทดสอบ
โดยใช้อาสาสมัคร ซึ่งสามารถให้ผลลัพธ์ท่ี มีประสิทธิภาพแม่นย ามากกว่า สามารถทดสอบซ า้ได้ 
ประหยัดเวลาและค่าใช้จ่าย รวมถึงเป็นท่ียอมรับในทางวิชาการ เพ่ือสร้างมาตรฐานและช่วยกระตุ้ น
ยอดขายของผลิตภณัฑ์กลุ่ม Oral care อีกทางหนึง่ ซึง่ข้อมลูทัง้หมดนีส้ามารถเช่ือมโยงการตดัสินใจในการ
เลือกใช้ผลิตภัณฑ์ของผู้ บริโภค และยังช่วยสร้างความมั่นใจให้แก่ผู้ บริโภคด้วยมาตรฐานการพิสูจน์สู่
ผลิตภณัฑ์ท่ีมีคณุภาพ ตลอดจนเป็นการสร้างมาตรฐานและภาพลกัษณ์ท่ีดีของผลิตภณัฑ์ออกสูท้่องตลาด 
 
2.  วัตถุประสงค์ของโครงงาน 

2.1 เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์กลุ่ม Oral care ให้มีมาตรฐาน มีผลการทดสอบท่ีเป็นท่ียอมรับในทาง
วิชาการ สามารถทดสอบซ า้และพิสจูน์ผลลพัธ์ได้จริง 

2.2 เพ่ือช่วยเพิ่มยอดขายให้กบัผลิตภณัฑ์กลุ่ม Oral care ผ่านการแสดงผลการทดสอบ ซึ่งจะเป็น
ตวัชว่ยส าคญัเพ่ือประกอบการตดัสินใจของผู้บริโภคในการเลือกซือ้ผลิตภณัฑ์ 

2.3 เพ่ือส่งเสริมการตลาดให้กับผลิตภัณฑ์กลุ่ม Oral care โดยช่วยเพิ่มขีดความสามารถในการ
แขง่ขนัได้มากยิ่งขึน้ 
 
3. หลักคิด หรือ วิทยาการท่ีน ามาสู่การสร้างนวัตกรรมชิน้นี ้

การทดสอบประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ์ยาสีฟัน โดยให้อาสาสมัครใช้ผลิตภัณฑ์ยาสีฟันแล้วจึง
ประเมินจากภาพถ่ายภายหลงัการใช้ (Visual Grading Analysis) พบว่าการประเมินมีความคลาดเคล่ือน
ไม่แม่นย า ควบคุมได้ยาก จึงน าวิธีทดสอบประสิทธิภาพผลิตภัณฑ์โดยไม่ต้องใช้อาสาสมัคร ท าให้ไม่
สิน้เปลืองเวลา และมีความแมน่ย ามากย่ิงขึน้โดยการทดสอบในฟันเทียม (In Vitro) 


